MEDIA V KULTURE

Média su vlastne prostriedkom komunikacie medzi komunikatorom (sprostredkovatel, predajca,
oznamovatel,...) a prijimatelom (zdkaznik, zaujemca).

Medzi najjednoduchsie delenie médii patri delenie na:

e Teplé — poOsobia intenzivnejSie na emdcie Cloveka ana viacero jeho zmyslov. Okrem
hovoreného slova a obrazu sa zameriavaju aj na zvuky a hudbu. Zaradujeme tu televiziu,
kino, rozhlas, telefén a i.

e Chladné — prinasaju zase viac informacii, su spravidla zachovatelné arytmus prijimania
informdcii si voli ¢lovek sam. Patria sem noviny a Casopisy, billboardy, obaly, daréekové
predmety ai.

= Elektronické — televizia, rozhlas, video, pocitac.

= Klasické — vSetky ostatné média.

Medzi konkrétne Utvary tychto médii patria filmy, reklamy, billboardy, hudba — piesne, knihy, noviny,
casopisy, atd. My sme sa zamerali na dva — reklamu a noviny.

Reklama

Reklama je platend alebo neplatend propagdcia vyrobku, znacky ¢i sluzieb, za ucelom
zvySenia predaja. Medzi najpouzivanejSie nastroje reklamy patria noviny a ¢asopisy, radio a
televizia, plagaty a billboardy, priama posta, suveniry, kataldgy a samozrejme internet. Ak obchodnik
(ponukajuci) vyuziva niekolko komunika¢nych kandlov naraz, hovorime o marketingovej kampani.
Reklamu vyuzivaju najméa neziskové organizécie a obchodné spolocnosti. Jej cielom je zaujat urditd
skupinu ludi, a to potencialnych vyuZivatelov daného vyrobku alebo sluzby.

Primarnym Ucelom je presviedcat, informovat a ponukat. Pri presviedéani ide o snahu uistit ludi
o tom, Ze moj produkt je lepsi nez konkurentov. Informovanim sa snazime produkt ¢o najlepsie
predstavit a pripominanim zabezpecit, aby sa nar tak skoro nezabudlo — aby si ho fudia zapamatali.

Reklama mobze mat na cloveka dobry ale aj zly vplyv. Medzi dobré patri napr. vychova
(dozveddame sa vselijaké informacie, napr. cigarety Skodia nasmu zdraviu). Na druhej
strane nas reklama ldka a Castokrit mbZe spOsobit zavislost (napr. alkohol, cigarety).
Ludia sa chci velmi casto podobat tym, ktori vreklamach vystupuji. Myslia si, Ze nie su
az taki dokonali a musia mat presne tie isté veci ako dané osobnosti. Mnohi si neuvedomujeme,
Ze ludia, ktori tam vystupuju, su rovnaki ako my, s rovnakymi problémami, ktoré mame aj my.

Reklamy mnohokrat slubuju to, ¢o zdkaznik nedostane. Velakrdt je zly alebo
najhorsi produkt predstavovany ako ta najlepsSia volba. Na takUto propagaciu naleti zvacsa starsia
a viac dovercivejSia generdcia. Vacsinou ide o potraviny, modelky prezentujuce réznu kozmetiku...

Ciele reklamy:

- Udrzanie si zisku, obratu a trzného podielu
- Zavedenie nového i inovativneho produktu do obehu
- Zmena imidzu vyrobku alebo znacky




- Véacsia znamost produktu
- Zlep3Senie povesti konkrétnej firmy ¢i organizacie

Kazdy spotrebitel si pri reklame vS§ima hlavne tieto veci:

- Vlastnosti produktu — zd6éraznenie Specifickych vlastnosti a kvalit tovaru

- Slogan — origindlny, lahko zapamatatelny

- Znacka — asi najddlezitejsia ¢ast produktu, ktora priblizuje jeho Uzitok a kvalitu
- Obal a etiketa — ochrana a identifikacia vyrobku

V stucasnej dobe je reklama uz nezanedbatelnou ¢astou nasho spolo¢enského Zivota. Vnimame ju
intenzivnejSie ako v predchadzajucich rokoch. Je to hlavne vdaka rozvoju médii a ich vplyvu na nas.
Konkurencia stale rastie, atak su podniky natené investovat do rekldam ¢oraz viac a viac. Preto
mébzeme v blizkej budicnosti ocakévat ich pokrodilejsie a rafinovanejsie formy.

Noviny:

Tento druh médii patri medzi najstarsi druh medidlnej komunikacie. Ide o publikaciu, ktora vychadza
kazdy derni — denniky, tyzdenne — tyzdenniky, ¢i mesacne — mesacniky. Krajiny zvyknd mat aj svoje
celoStatne alebo narodné noviny, ktorych opakom su zase miestne noviny.
Noviny prinasaju vacsinou aktudlne udalosti z r6znych oblasti (spravy zo sveta, ekonomiky, Sportu,
predpovede pocasia, komentare...), o ktorych sa snazia informovat ¢o najrychlejSie a ¢o najvacsie
mnozstvo obyvatelstva. Tlacia sa na novinovy papier, ktory sa neviaze, ale sklada. Daju sa kuapit
v novinovych stankoch, no doruéuju sa aj predplatitelom. V poslednych rokoch zacali vznikat aj
internetové verzie novin, ktoré maju oproti tym papierovym niekolko vyhod (bezplatnost,
dostupnost, moznost okamzitej aktualizacie ¢lanku — najéerstvejSie informacie, prepojenie sprav
s inymi spravami). Dalej sa méieme stretndt aj s e-novinami, tzv. elektronickymi novinami, ktoré
odpovedaju vytlacenej podobe novin so vietkymi ¢lankami, obrazkami a reklamami, ktoré sa v nich

nachdadzaju.

Vyhody novin:

- Zaujatie Sirokej vrstvy populdcie

- Mensie finan¢né naklady

- Moznost presného zamerania sa na cielové skupiny

- Reklama v novindch patri na prvé miesto v rebrickoch déveryhodnosti reklamnych zdielani

- Citatel si ich mdze pretitat opakovane

Velmi délezitou ¢astou novin je ich grafickd Uprava, ktord delime na:

e Dynamickd — vyrazné titulky, vaési pocet fotografii, farebnost, rézny $tyl pisma, ramceky, viacero
kratkych prispevkov na jednej strane, ...

e Staticki — jednoduché titulky, menej stipcov, malo fotografii, konstantné pismo, menej

grafickych prvkov.



Zdkladné casti novin:

- Borgiska — délezita sprava napisand vacsim a vyraznejSim pismom

- Citacie — byvaju zvyraznené

- Hlavicka — nachadza sa na 1. strane, obsahuje ndzov novin, ro¢nik, datum a rok, cenu a kratku
charakteristiku novin

- Interview — rozhovor redaktora s nejakou vyznamnou osobnostou o uréitej téme

- Inzeraty — upravené do ramcekov, maju vyrazné titulky a znacky danych firiem

- Komentar — novinarsky ¢lanok, kde sa autor vyjadruje k urcitej téme

- Komuniké — dradné oznadmenie o diplomatickych alebo Statnych udalostiach

- Glosa — stru¢ny redakény komentar k nejakej aktualnej otazke

- Reportaz — zobrazenie skutocnej udalosti na zaklade autorovho svedectva

- Rubrika — stéla ¢ast novin, venovana urcitej tematike

- Tabloid — dvojstrana, ktord tvori jeden celok

- TirdZz — na konci novin, obsahuje meno $éfredaktora, jeho zdstupcov, adresu redakcie, tlaciaren,

naklady, sposob distribucie, ...

Medzi najznamejSie noviny na svete patria The New York Times, The Times; Le Monde, Libération;

Frankfurter Zeitung; Daily Telegraph, ...
Medzi zndme slovenské noviny patria SME, Pravda, Korzar, Hospodarske noviny, ...

Aj ked' sa zd4, Ze papierové noviny pomaly kvoli internetu zanikaju, podla nas je tu este vidy velka
skupina fudi, ktord da prednost tymto novindm z novinového stanku, kedZe ich pokladd mozno za

dolezitejsSie a za tie tisicroCia existencie sa stali akousi tradiciou.
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